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1. CILJ PREDMETA

Sticanje znanja i vjestina o nacinima kreiranja i implementacije koncepta globalnog
marketinga u uvjetima globalnog trzista

Razvijanje sposobnosti planiranja i izrade planova medunarodnog marketinga za
odredena trziSta i proizvode

1.1. Osnovne tematske jedinice
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Globalizacija trzista

Okvir globalnog marketinga — koncepcije marketinga u globalom okruzenju
IstraZivanja globalnog marketinga

Ekonomsko okruzenje globalnog marketinga

Kulturolodko okruzenje globalnog marketinga

Politi¢ko-pravno okruzenje globalnog marketinga

Strategije ulaska na globalno trZiste — izvoz i prenos proizvodnje
Strategije ulaska na globalno trziSte putem direktnog investiranja

. Segmentacija, izbor ciljnih segmenata i pozicioniranje na globalnom trZistu
0. Marketing mix za globalno trZiste

1. Planiranje globalnog marketinga

1.2. Rezultati uéenja

Nakon $to poloZe ovaj predmet studenti ¢e biti u stanju da razumiju na koji nacin globalno i
regionalno trZiste stvaraju prilike za rast medunarodno orijentiranih kompanija i kako razvijati

implementirati koncept medunarodnog marketinga na takvim trzistima. Takoder, ovladat ¢e

znanjima i vjeStinama medunarodnog marketing planiranja i izrade planova medunarodnog
marketinga.
2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE
Opis aktivnosti (%)
2.1. Nacin izvodenja nastave 1. exkatedra 1. 40%
2. prezentacije 2. 20%
3. gosti predavadi 3. 20%
4. priprema projekta 4. 20%
Ucesce u ocjeni (%)
2.2. Sistem ocjenjivanja 1. test 1. 40%
2. prezentacija 2. 20%
3. projekat 3. 40%
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